Aplicacion practica de ODOO
no mdédulo de Xestion de produtos e promocidns no punto de venda.
Importacidn de datos na folla de calculo.

Se estas neste apartado, xa debes ter cumprido os anteriores “Configuracidns Previas”, e
“Venda TPV”. O traballo con Odoo xa rematou, agora temos que incorporar a nosa
ferramenta de analise, a folla de célculo “EstudioHipermercado”, os datos de vendas da nosa
superficie comercial.

Datos extraidos de Odoo (table.xls):

Debemos ter un arquivo “table.xls” cos datos de venda feitos mediante TPV.

E tablexls [Modo de compatibilidad] - Excs

Archivo Inicio Insertar Disefio de pagina Férmulas Datos Rewisar Vista

LTI 4 Asial = =@ General - | EZ Form
pDE@- =S==KFH- Y- 9 m [Fiparfc
e NKS- R AR R I7 Estilo:

Portapapeles = Fuente I Alineacion = Mimero &

E7 - S

A B C D

1 Total

2 Product Quar Total Price Cantidad

3 Total 137 205,73 28

4 Aceite Oliva Virgen Carbonell Spray 200ml 1 2,59 1

5 Aceite de oliva Carbonell 6 23,94 1

6 Aceite de oliva Coosur 4 14,76 1

T Aceite de oliva la Espafiola 6 2274 1[
8 Agua Lanjardn 1,50 6 3.6 1

9 Agua Mondariz 1,5L 12 54 2
10 Arroz Momen 4 6.2 1
11 Arroz S05 2 3.1 1
12 Cerveza Coronita botella 0,331 4 3,96 1
13 Cemveza Estrella Galicia lata 0,33L 10 6.2 1
14 Cerveza Mahou clasica lata 0,330 6 3,36 1
15 Lata Coca Cola 12 7.8 1
16 Lata Pepsi Cola 6 33 1
17 Lata Trina Maranja 12 6,12 2
18 Lata de atin Ortiz 2 492 1
19 Lata de mejillones Albo 6 9,96 1
20 Lata de mejillones Calvo 8 16.4 1
21 Lata de mejillones Cuca 4 12,52 1
22 Lata sardinilla Cuca 4 7,56 1
23 Lata sardinilla Rianxeira 4 7,16 1
24 Zumo Melocotdn Don Simédn 5 7.8 2
25 Zumo Melocotan Minute Maid 1 1.6 1
26 Zumo Maranja Granini 4 8.8 1
27 Zumo de Melocotén Juver 2 28 1
28 Zumo de Melocoton y Uva Granini 6 13,14 1
29

30

Esta folla de cdlculo, é o que necesitamos para traballar na folla “Estudio Hipermercado”, coa
gue traballamos no noso médulo para a toma de decisidns sobre os nosos lineais.
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no mdédulo de Xestion de produtos e promocidns no punto de venda.
Importacidn de datos na folla de calculo.

Visidn xeral da folla de calculo “EstudioHipermercado”.

Na folla de calculo temos preparada a estrutura do noso surtido:

Departamentos (Sectores)

% a Metros Lineal a ras Lineal
Asignar Departamento o Sector cu.adrados de suelo desarrollado Personal
Aslgnar asignados
10% Bisuteria, joyeria y relojes 800 - - 20
10% Consolas y videojuegos 800 - - 20
10% Deportes 800 - - 20
10% Electrodomésticos 800 - - 20
10% Hogar y decoracién 800 - - 20
10% Informatica y electrénica 800 - - 20
5% Juguetes 400 - - 10
10% Moda y complementos 800 - - 20
5% Perfumeria y parafarmacia 400 - - 10
20% Supermercado 1.600 347,00 1.735,00 40
100% 10 8.000 1.735 200

A continuacion temos a subdivisién destes departamentos en seccidns, e as seccidons en familias,
e as familias en subfamilias ata chegar a definicion das referencias do noso surtido, asignadas a
unha subfamilia.

Na nosa folla de calculo, temos definidas referencias das seccions “Alimentacion General”,
“Bebidas”, e “Conservas”, todas elas correspondentes ao departamento “Supermercado”. Pero
estd definida para poder traballar con téddolos departamentos, seccions, familias e subfamilias
gue figuran nas seguintes follas.

Evidentemente, a definicidn de toda a variedade de produtos dunha superficie comercial, € unha
labor inmensa que nds imos resumir.

Non presentaremos aqui a totalidade do definido na folla de cdlculo, pofieremos un resumo do
feito nela. Podes estudialo na proia folla.
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no mdédulo de Xestion de produtos e promocidns no punto de venda.

Importacidn de datos na folla de calculo.

Secciones
%a . m? Lineal a ras Lineal
. Secciones Departamento o Sector .
Asignar asignados de suelo | desarrollado

40% Mujer Moda y complementos 320

20% Hombre Moda y complementos 160

20% Infantil Moda y complementos 160

20% Zapatos Moda y complementos 160

30% Informatica Informatica y electrénica 240

30% | Telefonia Informdtica y electrénica 240

30% Imagen y sonido Informatica y electrdnica 240

10% Fotografia Informdtica y electrénica 80

50% Gran electrodoméstico Electrodomésticos 400

30% Pequefio electrodomeéstico Electrodomésticos 240

10% Climatizacion Electrodomésticos 80

10% Ele. para cuidado del cabello | Electrodomésticos 80

20% Alimentacion General Supermercado 320 65,00 325,00
15% Bebidas Supermercado 240 216,00 1.080,00
10% Congelados Supermercado 160 - -
10% Conservas Supermercado 160 66,00 330,00
10% Desayunos, dulces y Pan Supermercado 160 - -
10% Lacteos Supermercado 160 - -
10% Productos frescos Supermercado 160 - -
5% Drogueria y limpieza Supermercado 80 - -
5% Cuidado e higiene personal Supermercado 80 - -
5% Bebés Supermercado 80 - -
30% | Terrazay jardin Hogar y decoracién 240 - -
30% Muebles Hogar y decoracion 240 - -
20% Textil hogar Hogar y decoracién 160 - -
5% Menaje Hogar y decoracién 40 - -
5% Decoracion Hogar y decoracion 40 - -
5% lluminacidn Hogar y decoracion 40 - -
5% Ordenacién Hogar y decoracion 40 - -
40% Ropa deportiva Deportes 320 - -
20% Calzado deportivo Deportes 160 - -
40% Material deportivo Deportes 320 - -
30% Electrénicos Juguetes 120 - -
30% Aire libre Juguetes 120 - -
10% Juegos de mesa Juguetes 40 - -
20% Juegos educativos Juguetes 80 - -
10% Disfraces Juguetes 40 - -
30% Derivados PS4 Consolas y videojuegos 240 - -
30% Derivados XBOX Consolas y videojuegos 240 - -
30% Derivados Nintendo Switch Consolas y videojuegos 240 - -
10% | Juegos para PC Consolas y videojuegos 80 - -
10% Alta Perfumeria Perfumeria y parafarmacia 40 - -
50% Perfumeria Perfumeria y parafarmacia 200 - -
40% Parafarmacia Perfumeria y parafarmacia 160 - -
50% Bisuteria Bisuteria, joyeria y relojes 400 - -
25% |Joyeria Bisuteria, joyeria y relojes 200 - -
25% Relojes Bisuteria, joyeria y relojes 200 - -

100% 47 8.000 347,00 1.735
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Familias
Familias Seccién Lineal asignado
Aceites Alimentacion General 230
Aceitunas Alimentacion General 0
Aperitivos Alimentacion General 0
Arroz Alimentacion General 95
Azucar y edulcorantes Alimentacion General 0
Caldos, sopas y purés Alimentacion General 0
Especias y sazonadores Alimentacion General 0
Harinas y levaduras Alimentacion General 0
Huevos Alimentacion General 0
Legumbres Alimentacion General 0
Pastas y masas Alimentacion General 0
Platos preparados Alimentacion General 0
Salteados congelados Alimentacion General 0
Salsas, Ketchup y tomate frito Alimentacion General 0
Vinagres Alimentacion General 0
Aguas, refrescos y zumos Bebidas 760
Cervezas Bebidas 320
Licores Bebidas 0
Vinos Bebidas 0
Conservas de carne Conservas 0
Conservas de frutas Conservas 0
Conservas de pescado Conservas 330
Conservas vegetales Conservas 0
Subfamilias
SubFamilia Familia Lineal asignado

Aceites de oliva Aceites 100

Aceites de girasol Aceites 90

Aceites especiales Aceites 40

Arroz medio bomba Arroz 95

Arroz integral Arroz 0

Arroz largo basmati Arroz 0

Bonito y atuln Conservas de pescado 90

Mejillones Conservas de pescado 120

Sardinilla Conservas de pescado 120

Ref. Sabor Naranja Aguas, refrescos y zumos 100

Ref. Sabor Limdn Aguas, refrescos y zumos 0

Ref. Sabor Cola Aguas, refrescos y zumos 60

Aguas Aguas, refrescos y zumos 240

Zumos de melocotén | Aguas, refrescos y zumos 120

Zumos de naranja Aguas, refrescos y zumos 160

Zumos de piia Aguas, refrescos y zumos 80

Lata estandar Cervezas 145

Premium Cervezas 120

Botella estandar Cervezas 55
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Referencias
Referencia SubFamilia Lineal Precio de compra | Precio de venta Tipo Precio de
Aceite Girasol Abrilsol Aceites de girasol 30 0,70 0,95 10% 1,04
Aceite Girasol Borgesol Aceites de girasol 30 1,10 1,78 10% 1,96
Aceite Girasol Coosol Aceites de girasol 30 0,80 1,22 10% 1,34
Aceite de oliva Carbonell Aceites de oliva 30 3,00 3,63 10% 3,99
Aceite de oliva la Espafiola Aceites de oliva 30 2,60 3,45 10% 3,79
Aceite de oliva Coosur Aceites de oliva 40 2,50 3,35 10% 3,69
Aceite Oliva Virgen Carbonell Spray 200ml Aceites especiales 20 1,30 2,35 10% 2,59
Aceite Oliva Virgen Espafiola Spray 200ml Aceites especiales 20 1,20 2,45 10% 2,69
Arroz SOS Arroz medio bomba 25 1,10 1,41 10% 1,55
Arroz La Cigala Arroz medio bomba 40 0,90 1,14 10% 1,25
Arroz Nomen Arroz medio bomba 30 1,05 1,41 10% 1,55
Agua Bezoya 0,5L Aguas 20 0,24 0,33 10% 0,36
Agua Bezoya 1,5L Aguas 20 0,30 0,55 10% 0,61
Agua Cabreirod 0,5L Aguas 20 0,22 0,31 10% 0,34
Agua Cabreirod 1,5L Aguas 20 0,40 0,53 10% 0,58
Agua Font Vella 0,5L Aguas 20 0,25 0,29 10% 0,32
Agua Font Vella 1,5L Aguas 20 0,40 0,51 10% 0,56
Agua Lanjarén 0,5L Aguas 20 0,26 0,35 10% 0,38
Agua Lanjarén 1,5L Aguas 20 0,40 0,55 10% 0,60
Agua Mondariz 0,5L Aguas 20 0,20 0,26 10% 0,29
Agua Mondariz 1,5L Aguas 20 0,30 041 10% 0,45
Agua Solan de Cabras 0,5L Aguas 20 0,30 0,36 10% 0,40
Agua Solan de Cabras 1,5L Aguas 20 0,55 0,65 10% 0,72
Lata Pepsi Cola Ref. Sabor Cola 20 0,40 0,50 10% 0,55
Lata Coca Cola Ref. Sabor Cola 20 0,50 0,59 10% 0,65
Lata La Casera Cola Ref. Sabor Cola 20 0,20 0,35 10% 0,39
Lata Fanta Naranja Ref. Sabor Naranja 20 0,30 0,45 10% 0,49
Lata Kas Naranja Ref. Sabor Naranja 20 0,25 0,39 10% 0,43
Lata Trina Naranija Ref. Sabor Naranja 20 0,40 0,46 10% 0,51
Lata Schweppes Naranja Ref. Sabor Naranja 20 0,40 0,51 10% 0,56
Lata La Casera Naranija Ref. Sabor Naranja 20 0,25 0,35 10% 0,39
Cerveza 1906 lata 0,33L Premium 30 0,70 0,79 21% 0,96
Cerveza Coronita botella 0,33L Premium 20 0,75 0,82 21% 0,99
Cerveza Cruzcampo lata 0,33L Lata estandar 30 0,40 0,44 21% 0,53
Cerveza Estrella Galicia lata 0,33L Lata estandar 30 0,40 0,51 21% 0,62
Cerveza Franziskaner botella 0,50L Premium 20 0,80 0,95 21% 1,15
Cerveza Franziskaner Lata 0,50L Premium 20 0,80 0,95 21% 1,15
Cerveza Heineken Botella 0,33L Botella estandar 25 0,60 0,80 21% 0,97
Cerveza Heineken Lata 0,33L Lata estandar 25 0,40 0,44 21% 0,53
Cerveza Mahou Botella 0,33L Botella estandar 30 0,60 0,74 21% 0,90
Cerveza Mahou clésica lata 0,33L Lata estandar 30 0,40 0,46 21% 0,56
Cerveza Mahou especial lata 0,33L Lata estandar 30 0,40 0,51 21% 0,62
Cerveza Mahou IPA lata 0,33L Premium 30 0,50 0,64 21% 0,77
Zumo Melocotén Don Simén Zumos de melocotén 30 1,00 1,36 10% 1,50
Zumo de Melocotdn Juver Zumos de melocotén 30 0,90 0,99 10% 1,09
Zumo Melocotdn Minute Maid Zumos de melocotdén 30 1,10 1,36 10% 1,50
Zumo de Melocotdn v Uva Granini Zumos de melocotén 30 1,30 1,99 10% 2,19
Zumo Naranja Don Simén Zumos de naranja 40 1,20 1,73 10% 1,90
Zumo Naranja Granini Zumos de naranja 40 1,00 2,00 10% 2,20
Zumo Naranja Juver Zumos de naranja 40 0,50 1,05 10% 1,15
Zumo Naranija Zumosol Zumos de naranija 40 0,70 1,63 10% 1,79
Zumo Pifia Don Simén Zumos de piia 20 0,70 1,15 10% 1,26
Zumo Pifia Granini Zumos de pifa 20 0,90 1,47 10% 1,62
Zumo Pifia Juver Zumos de pifa 20 0,60 1,20 10% 1,32
Zumo Pifia Zumosol Zumos de piia 20 1,40 2,03 10% 2,23
Lata de mejillones Cuca Meijillones 30 2,00 2,85 10% 3,13
Lata de mejillones Calvo Mejillones 30 1,50 1,86 10% 2,05
Lata de mejillones Albo Mejillones 30 0,90 1,51 10% 1,66
Lata de mejillones Isabel Mejillones 30 0,90 1,32 10% 1,45
Lata de atun Albo Bonito v atun 30 1,10 2,03 10% 2,23
Lata de atun Cuca Bonito y atun 30 1,40 2,15 10% 2,36
Lata de atun Ortiz Bonito y atun 30 1,40 2,24 10% 2,46
Lata sardinilla Albo Sardinilla 30 1,20 1,72 10% 1,89
Lata sardinilla Rianxeira Sardinilla 30 1,20 1,63 10% 1,79
Lata sardinilla Cuca Sardinilla 30 1,20 1,72 10% 1,89
Lata sardinilla Isabel Sardinilla 30 1,20 1,54 10% 1,69
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Importacion dos datos de Odoo, “table.xls”, a folla de analise, “EstudioHipermercado”:

Na nosa folla temos un apartado onde debemos incorporar os datos das operacions de venda realizados mediante

o TPV, estd na folla “DatosPeriodo” de “EstudioHipermercado”.

Datos de venta por TPV

Importe Medio

Unidades Importe de Numero de
Vendidas Venta (PVP) | Operaciones

Referencia

Venta por
Carrito

Temos duas opcions para incorporar os datos da folla “table.xls”, ou ben incorporar unha férmula na folla

“EstudioHipermercado” que faga referencia 6s datos da folla “table.xIs”. Ou directamente copiar os datos de
“table.xls” a “EstudioHipermercado”. Imos quedar con esta segunda opcidn por simplicidade.
Copiamos os datos da folla “table.xls”. S6 nos fan falla os datos, non os encabezamentos nin os totais.

H @@ﬁi"‘)';

Archivo Insertar Disefio de pagina Farmulas Datos Revisar Vista Q@ ;0ué dese
36 Cortar Arial -0 - A A === #- ErfAustartexto
Em Copiar -
Pevgar ¥ Copiar formato K 5~ H- - A === =3 Combinar y centrar ~
Partapapeles P Fuente [P Alineacign P
A4 W & Aceite Oliva Virgen Carbonell Spray 200ml
A | B | C | D E [
1] Total
2 Product Quar Total Price  Cantidad
3 Total 137 205,73 28
4 Aceite Oliva Carbonell 5 200ml 1 259 1
5 ] 23,94 1
6 4 14,76 1
7 ] 2274 1
8 4] 3.6 1
9 12 54 2
10 4 6,2 1
11 2 31 1
12 4 3,96 1
13 10 6,2 1
14 6 3,36 1
15 12 7.8 1
16 ] 3.3 1
17 12 6,12 2
18 2 4.92 1
19 4] 9,96 1
20 & 16,4 1
21 4 12,52 1
22 4 7.56 1
23 4 716 1
24 ] 7.8 2
25 1 1,6 1
26 4 8.8 1
27 2 2.8 1
28 ) 13,14 1
29

(%)
]
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E os pegamos na folla “EstudioHipermercado”, en “DatosPeriodo”. Observa que debemos colocarmos na primeira
cela de Referencia, na imaxe “C5”. A columna “Importe Medio Venta por Carrito”, é unha cela calculada.

A B © D E F G
1
2
3 Datos de venta por TPV
. . Importe Medio
Unidades Importe de Nimero de
Referencia . Venta por
Venta (PVP) Operaciones l
4 - Carrito
5 Aceite Oliva Virgen Carbonell Spray 200ml| 1,00 2,59 1,00 1,00
6 Aceite de oliva Carbonell 6,00 23,94 1,00 6,00
7 Aceite de oliva Coosur 4,00 14,76 1,00 4,00
8 Aceite de oliva la Espafiola 6,00 22,74 1,00 6,00
] Agua Lanjardn 1,5L 6,00 3,60 1,00 6,00
0 Agua Mondariz 1,5L 12,00 5,40 2,00 6,00
1 Arroz Nomen 4,00 6,20 1,00 4,00
12 Arroz SOS 2,00 3,10 1,00 2,00
13 Cerveza Coronita botella 0,33L 4,00 3,96 1,00 4,00
14 Cerveza Estrella Galicia lata 0,33L 10,00 6,20 1,00 10,00
15 Cerveza Mahou clasica lata 0,33L 6,00 3,36 1,00 6,00
16 Lata Coca Cola 12,00 7,80 1,00 12,00
17 Lata Pepsi Cola 6,00 3,30 1,00 6,00
18 Lata Trina Naranja 12,00 6,12 2,00 6,00
19 Lata de atun Ortiz 2,00 4,92 1,00 2,00
20 Lata de mejillones Albo 6,00 9,96 1,00 6,00
21 Lata de mejillones Calvo 8,00 16,40 1,00 8,00
22 Lata de mejillones Cuca 4,00 12,52 1,00 4,00
23 Lata sardinilla Cuca 4,00 7,56 1,00 4,00
24 Lata sardinilla Rianxeira 4,00 7,16 1,00 4,00
25 Zumo Melocotdén Don Simaén 5,00 7,80 2,00 2,50
26 Zumo Melocoton Minute Maid 1,00 1,60 1,00 1,00
27 Zumo Naranja Granini 4,00 8,80 1,00 4,00
28 Zumo de Melocotdn Juver 2,00 2,80 1,00 2,00
29 Zumo de Melocotén y Uva Granini 6,00 13,14 1,00 6,00
30

A partires deste momento, xa temos na nosa ferramenta de andlise tédolos datos que necesitamos para a toma
de decisions sobre a implantacion da variedade de produtos nos nosos lineais.
Na folla “Calculos” de xeito conxunto.

a G [ 3 3 s H 1 3 " " o 3 o R s T v 1 v 2 s a8 a a0
1 Extudios de los Aeferer

sabre
precio | Netas.
o [
| compra

| Bereiicn

Bouna
=

Referencia ‘subfamilia

jvgen Carboral
Cacborel

In

E na folla “Individual” o estudio individualizado por cada referencia da nosa tenda.

A B C D E F G H | J K L M N o P Q
1| | Periodo aTratar Estudio Individualizado por referencia con respecto a su subfamilia
2| Datos de venta por TPV

Rentabilidad Lineal Media
H (RLM)
5 P : . Beneficio Bruto de la Beneficio Bruto Familia
Referencia SubFamilia | Ventas de la subFamilia -
5 —eferencia =ubramiia | | ! SubFamilia Referencia / Lineal
7 Aceite de oliva Carbonell Aceites de oliva H 55,85 | i 12,25 0,12
8
El
Lineal ; Rentabilidad Ce d
Lineal Asignado S % Lineal fndice del Lineal (IL) Rentabilidad del lineal (RL) e e
1 .SubFamilia,_.. &=
) %Ventas referencia / % ) ; Rentabilidad del lineal de
Lineal referencia / Lineal N Beneficio Bruto / Lineal -
’ Lineal ocupado Ia referencia /
30 100 SubFamilia Ocupado _ - "
- referencia Rentabilidad lineal media
12 30,00% 143 0,13 1,02
13
14
: : - Wargen sobre precio de Margen sobre precio de
Beneficio Bruto (BB) Margen Bruto (MB]
B Precio Compra Precio Venta (88) g (mB) pip— a——
Margen Bruto * Unidades Precio Venta - Precio Margen Bruto / Precio Margen Bruto / Precio
e E] 3,627272727 vendidas Compra Venta Compra
17 3,76 0,63 17,25% 20,91%
18
B Importe Venta % Ventas Ventas Netas (V)
Vent: fi
SEBEEETER Unidades Vendidas * PV
25 6 24 Ventas familia
26 42,86% 23,94




